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1. INTRODUCCION

La propuesta para la creacion del Centro de Informacién de Marcas estaba entre las posibles soluciones
para la proteccion de marcas en los nuevos Dominios Genéricos de Alto Nivel (gTLD). Ha sido
desarrollada a través de consultas de la comunidad, incluyendo las recomendaciones del Equipo de
Recomendacién para la Implementacién (IRT) (véase http://icann.org/en/topics/new-gtlds/irt-final- - '[Formatted: Font: ]
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—IRT— gse realizo para ayudar a identificar y proponer Mecanismos de Proteccién de Derechos - [ Deleted: fue realizada J

—RPMs— para los titulares de marcas, dentro del Programa de los Nuevos Dominios Genéricos de Alto

Nivel —gTLD—; http://www.icann.org/en/minutes/resolutions-06mar09.htm#07). - { (Formatte;i: Font: Calibri, 11 pt, Spanish }
Argentina

Luego de recibidas las recomendaciones del Equipo de Recomendacion para la Implementacion (IRT) en
relaciéon al Centro de Informacion de Marcas propuesto, y luego de la considerable cantidad de
consultas sobre esta propuesta y la retroalimentacién recibida por parte de la comunidad mas amplia,
se elabord una propuesta revisada para el Centro de Informacién de Marcas.

Debido a que las directrices de la politica original de la Organizacion de Apoyo para Nombres Genéricos
(GNSOQ) eran de caracter muy general, la Junta Directiva proporciond al consejo de la Organizacién de
Apoyo para Nombres Genéricos (GNSO) la oportunidad de brindar un aporte sobre el mecanismo de
proteccidn de marcas del Centro de Informacion de Marcas. La Organizacion de Apoyo para Nombres
Genéricos (GNSO) tomd prontamente acciones sobre esta tarea y establecio el Equipo de Revisidn sobre

Cuestiones Especiales de Marcas (“STI”) para examinar la propuesta y ofrecer su aporte, sobre la cual la Deleted: m

Organizacion de Apoyo para Nombres Genéricos (GNSO) podria alcanzar el consenso. Deleted: .
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consenso unanime sobre todos los detalles especificos, si alcanzé el consenso sobre muchos aspectos,
asi como un amplio consenso sobre muchos otros. La Organizaciéon de Apoyo para Nombres Genéricos
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Esta propuesta del Centro de Informacidn de Marcas cuenta con los siguientes requisitos: ,/~ | Deleted: ahora sugiere que, ademas de reconocer
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Cuestiones Especiales de Marcas (STI) de la Organizacién de Apoyo para Nombres Genéricos (GNSO), asi
como las preocupaciones de aquellos preocupados respecto a que las marcas de los paises que no
cuentan con una evaluacién a fondo puedan simplemente quedar excluidas por parte de los registros
parg, los servicios de Periodo de lanzamiento y Reclamo de Marcas_gue se brindan antes del . - [ Deleted: de J

lanzamiento. Como siempre, se solicita el aporte de la comunidad sobre este acuerdo, asi como
cualquier otra sugerencia para hacer frente a estas inquietudes.
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servicios, adjudicando el derecho de servir como Proveedor de Servicios del Centro de Informacién de
Marcas, es decir, para aceptar, validar y facilitar la transmision de informacidn relativa a ciertas marcas
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Se solicitard que el Centro de Informacidon de Marcas separe sus dos funciones principales: (i) la
autenticacién o validacion de las marcas incluidas en el Centro de Informacién y (ii) servir como una
base de datos para proporcionar informacion a los registros de nuevos Dominios Genéricos de Alto Nivel
(gTLD) para respaldar los Servicios de Periodo de Lanzamiento y Reclamo de Marcas _que se brindan
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El Centro de Informacién de Marcas sera simplemente un repositorio de informacién validada y un

conformidad con un estatuto limitado y no tendrd ninguna facultad discrecional ademas de aquellas
establecidas en el estatuto con respecto a la autenticacion y validacion. El administrador(es) del Centro
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s
s s
s

-

La inclusidn en el Centro de Informacion de Marcas no constituye prueba de ninglin derecho, ni crea
ningun derecho legal sobre la marca. La falta de registro de una marca en el Centro de Informacion de
Marcas no sera percibida como falta de vigilancia por parte de los titulares de marcas registradas ni
como una renuncia a ningun derecho, ni tampoco ninguna influencia negativa derivara de ello.

4. PROVEEDOR(ES) DE SERVICIO

predeterminados, aunque las consideraciones de mayor peso deben ser la capacidad de almacenar,
autenticar, validar y difundir los datos al mas alto nivel de estabilidad técnica y de seguridad, sin que
haya interferencia con la integridad o la puntualidad del proceso de registracion o de las operaciones del
registro.
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publicos han sugerido que la mejor manera de proteger la integridad de los datos y de evitar
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funcionar sobre la base de las necesidades del mercado y cobrar las tarifas correspondientes a aquellos
que utilicen sus servicios. La Corporacién para la Asignacion de Nimeros y Nombres en Internet (ICANN)
puede coordinar o especificar las interfaces utilizadas por los registros y registradores, y proporcionar
una cierta funcion de supervision o aseguramiento de la calidad para garantizar que los objetivos de
proteccion de derechos sean cumplidos adecuadamente. Los proveedores del servicio del Centro de
Informacién de Marcas (autenticador/validador y administrador) serdn seleccionados mediante un
proceso abierto y transparente para asegurar bajos costos y un servicio confiable y consistente para
todos quienes utilicen sus servicios.

El Proveedor(es) de Servicios que proporcione la autenticacién de las marcas presentadas en el Centro

de Informacion se adherird, a rigurosas normas y requisitos que se especificardn en un acuerdo [Deleted: debera J
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Corporacion para la Asignacién de Numeros y Nombres en Internet (ICANN) para los proveedores de la [Deleted: minima J
Politica Uniforme de Disputa y Resolucién de Conflictos de Nombres de Dominio (UDRP). El contrato
debe incluir requisitos para el nivel de servicio, disponibilidad del servicio al cliente (siete dias por [Deleted: métricas }
semana, 24 horas al dia, 365 dias al afio), requisitos de custodia de datos y requisitos de igualdad de [Deleted: acordado J
acceso para todas las personas y entidades a quienes se les requiera acceder a la base de datos del
Centro de Informacién de Marcas. En la medida de lo posible, el contratq también debe incluir una_ [Deleted: Acuerdo J
indemnizacién por parte de Proveedor de Servicios ante errores tales como falsos positivos otorgados a
participantes como Registros, la Corporacion para la Asignaciéon de Numeros y Nombres en Internet
(ICANN), Registrantes y Registradores.
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base de datos);

multiples fuentes en multiples idiomas puedan tener cabida y ser catalogadas en forma efectiva
(administrador de base de datos y validador);
d) aceptar, presentaciones de todo el mundo: el punto de entrada para que los titulares de marcas
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| g) contar, con experiencia relevante en la administracién de bases de datos o validacién, asi como - [ Deleted: uente
accesibilidad y conocimiento de las diversas leyes de marcas pertinentes (administrador de base
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los registros y registradores, que ni las operaciones del registro ni las operaciones del
registrador se veran obstaculizadas (administrador de base de datos).
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5. CRITERIOS DE INCLUSION DEL CENTRO DE INFORMACION DE MARCAS
N '[Formatted: Font: Not Bold
) { Formatted: Body Text, Line spacing: single
- - [ Deleted: Se requeriria que e
) {Deleted: Unicamente se
| 0 \{ Deleted: a
de informacion que describa cdmo localizar los puntos de entrada regionales. Independientemente del [ Deleted: en un punto de entrada
punto de entrada al Centro de Informacién, los procedimientos de autenticacion establecidos seran { Deleted: o punto
uniformes. [ Deleted: permitira
| Las normas propuestas para su inclusién en el Centro de Informaciénson: {Deleted: debe contar con
o { Deleted: actuales
a) Marcas | de texto, registradas a nivel nacional o multinacional de todas las jurisdicciones _ - [ Deleted: (“marcas
(incluyendo las procedentes de aquellos paises donde no se realiza una evaluacién substantiva). o [ Deleted: )
b) Toda marca de texto que ha sido validada a través de un tribunal de justicia u otro«- - - ‘{Formatted: Indent: Left: 18 pt, Hanging:
procedimiento judicial. 17.45 pt
c) _Toda marca de texto protegida por un estatuto o tratado actualmente en vigente y que haya
entrado en vigor el o antes del dia 26 de junio de 2008.
Ningun derecho comun debera incluirse en la base de datos del Centro de Informacién de Marcas, a
excepcion de aquellas marcas de derecho comun validadas por un tribunal. Ello no impedird que - [ Deleted:
cualquiera de los registros de Dominio Genérico de Alto Nivel (gTLD) celebre un acuerdo separado, sin la o [Deleted: validadas
participacion de la Corporacion para la Asignacion de Nimeros y Nombres en Internet (ICANN), con el
Proveedor de Servicios del Centro de Informacién para recopilar y verificar informacién de servicios
auxiliares, siempre que dicha informacidén se mantenga separada de la base de datos del Centro de
Informacién de Marcas.
El tipo de datos que respalde una solicitud para una marca registrada_puede incluir, una copia del - [ Deleted: , serfa

registro de la marca o informacidn pertinente de la propiedad/titularidad, incluyendo el requisito de
numero(s) de registro, la jurisdicciéon donde se expidid la correspondiente registracién y el nombre del
titular del registro de la marca en cuestion. Los datos que respalden a una marca judicialmente validada
incluyen los documentos del tribunal, debidamente expedidos por el Tribunal de Justicia, que acrediten
la validacion de una marca determinada._Los datos que respalden aquellas marcas protegidas por un

estatuto o tratado actualmente vigente y que haya entrado en vigor el o antes del dia 26 de junio de




2008, incluirdn una copia de la seccién pertinente de tal estatuto o tratado y evidencia de su fecha de
entrada en vigor.

modo validada o protegida como marca registrada (por ejemplo, si existiese una marca llamada

“icann.org”, “icann.org” no seria una marca que se pudiese incluir en la base de datos del Centro de

Informacién de Marcas).

Todos los titulares de marcas que deseen que sus marcas sean incluidas en el Centro de Informacion de
Marcas deberan presentar una declaracién, declaracion jurada o exposicion similar realizada ante un
oficial publico estableciendo que la informacién proporcionada es fidedigna y vigente y que no se ha
suministrado para un propodsito indebido. También se solicitara al titular de la marca avalar que
mantendra actualizada la informacién proporcionada al Centro de Informacién de Marcas, de modo que
si durante el tiempo que la marca esté incluida en la base de datos del Centro de Informacién de Marcas
la registracion de la marca es cancelada o transferida a otra entidad, o en el caso de que el titular de una
marca validada por tribunal de justicia o por el Centro de Informacién abandone el uso de la misma, el

titular de la marca tiene la obligacién de notificarlo al Centro de Informacién de Marcas. El faltar a
mantener la informacién actualizada derivara en sanciones. Mas aun, se anticipa que habra un proceso
por el cual las registraciones puedan ser eliminadas de la base de datos del Centro de Informacién de
Marcas, si se descubre que las marcas han sido adquiridas por medio de fraude o si los datos son
imprecisos.

periddica es racionalizar la eficiencia del Centro de Informacién de Marcas y la informacién que los
operadores del registro necesitaran procesar, asi como limitar las marcas en conflicto a las marcas que
estan en uso.

6. USO DE LOS DATOS DEL CENTRO DE INFORMACION DE MARCAS

Informacién. Sin embargo, dicho consentimiento Unicamente se extenderd al uso en relacion con el
propésito declarado del Centro de Informacion de Marcas. La razon de establecer tal disposicion es
impedir que el Centro de Informacidn de Marcas utilice los datos de alguna otra manera. No debe haber
ninguin impedimento sobre el Proveedor de Servicios del Centro de Informacién de Marcas o sobre otros
terceros proveedores de servicios para prestar servicios auxiliares sobre una base no exclusiva. Por
ejemplo, la informacién adicional podria consistir en una lista de palabras genéricas o variaciones
tipograficas comunes de su marca para ser utilizado en un Servicio de Reclamo de Marcas Post
Lanzamiento o en un Servicio de Vigilancia de Marcas.
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A fin de no tener una ventaja competitiva sobre sus competidores, la base de datos del Centro de
Informacién de Marcas (asi como otros datos pertinentes obtenidos mediante el Centro de Informacién
de Marcas para realizar servicios auxiliares) deberda otorgar autorizacidn a los competidores interesados
en prestar servicios auxiliares, en la igualdad de condiciones no discriminatorias y en términos
comercialmente razonables. En consecuencia, al titular de la marca registrada se le ofreceran dos
opciones de licencia: (a) una licencia para utilizar sus datos para todas las funciones requeridas del
Centro de Informacién de Marcas, sin el uso permitido de tales datos para los servicios auxiliares —ya
sean brindados por el Proveedor de Servicios del Centro de Informacion de Marcas o por cualquier otra
entidad—; o (b) la licencia para utilizar sus datos para los elementos obligatorios del Centro de
Informacién de Marcas y para cualquier uso auxiliar y razonable relacionado con la proteccion de las
marcas en los nuevos Dominios Genéricos de Alto Nivel (gTLD), los cuales incluirian una licencia para
permitir que el Centro de Informacién autorice el uso y los datos del Centro de Informacién de Marcas a
los competidores que también ofrezcan servicios auxiliares. Los detalles especificos de la
implementacion aun han de ser determinados y todos los términos y condiciones relacionados con la

prestacion de tales servicios seran incluidos en el contrato celebrado entre el Proveedor de Servicios del [Deleted: acuerdo

Centro de Informacion de Marcas y la Corporacidn para la Asignacion de Numeros y Nombres en
Internet (ICANN) y estaran sujetos a la revisidn por parte de ésta ultima.

Si el Proveedor de Servicios del Centro de Informacion de Marcas presta servicios auxiliares, cualquier
informacién debe ser almacenada en una base de datos independiente. El acceso por parte del
Registrante para verificar e investigar los Anuncios de Reclamo de Marcas no se considerara un servicio

auxiliar y se proporcionara sin costo alguno para el Registrante. £] uso indebido de los datos por parte de [Deleted: r
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registrador) . Luego, si el nombre de dominio esta registrado, el registrador (nuevamente a través de
una interfaz con el Centro de Informacion de Marcas) notificara al titular(es) de la marca acerca de la
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sobre nombres de dominio que se consideran “Coincidencias Idénticas” a una marca validada. Una
"Coincidencia Idéntica" significa que el nombre de dominio consiste en el elemento de texto completo e
idéntico al de la marca validada. En este sentido se consideraran: (a) los espacios contenidos dentro de
una marca que se sustituyan por guiones (y viceversa) o sean omitidos; (b) sélo ciertos caracteres
especiales contenidos dentro de una marca que se detallan con palabras apropiadas para describirlo (@
y &); (c) la puntuacién o caracteres especiales contenidos en una marca que no se puedan utilizar en un
dominio de segundo nivel, ya sea porque son (i) omitidos o (ii) reemplazados por espacios, guiones o
subrayados y aun son considerados como una coincidencia idéntica; y (d) ningun plural y ninguna
“marca contenida” calificard para su inclusion.

Las notificaciones deberan limitarse a las marcas que coincidan en forma idéntica, a fin de garantizar la
integridad operativa, la limitaciéon de una cantidad de notificaciones excesivamente amplia y que no
exista un volumen incontrolable de tramites a ser procesados por el Centro de Informacion de Marcas.

9. PROTECCION PARA LAS MARCAS EN EL CENTRO DE INFORMACION DE MARCAS

Los registros de Nuevos Dominios Genéricos de Alto Nivel (gTLD) deben ofrecer servicios de Periodo de

describe a continuacidn, el alcance de las marcas registradas utilizadas por los Servicios de Reclamo es
mas amplio que el utilizado para los Periodos de Lanzamiento.

registracion lleva a cabo una evaluacidn substantiva); (ii) validadas mediante tribunal de justicia; o_(iii)
protegidas por un estatuto o tratado vigente que haya entrado en vigor en o antes del dia 26 de junio de
2008.

. . ’ . . / /
b) Para los servicios del Periodo de Lanzamiento los Registros deben reconocer todas las+

o tratado actualmente vigente y que haya entrado en vigor el o antes del dia 26 de
juniode2008,

/-
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El Centro de Informacidn de Marcas o su agente elaborara y publicara una lista de los paises que realizan
revisiones de fondo (evaluaciones substantivas) al momento de realizar la registracién de marcas.
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acuerdo de registro requerira que el operador utilice la informacién proporcionada por el Centro de
Informacién de Marcas.
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NOTIFICACION DE MARCA REGISTRADA

[Eninglés y en el idioma del acuerdo de registracion]

Usted ha recibido esta Notificacién/Aviso de Marca Registrada es porque ha solicitado un
nombre de dominio que coincide con al menos un registro de marcas presentadas en el
Centro de Informacién de Marcas.

Usted puede o no tener derecho a registrar el nombre de dominio en funcién de su uso
previsto y si es el mismo o coincide significativamente con las marcas que figuran a
continuacion. Sus derechos para registrar este nombre de dominio pueden o no estar
protegidos como un uso no comercial o "uso justo" por las leyes de su pais. [en negrita y
cursiva o todo en mayusculas]

Por favor, lea cuidadosamente la informacién de marcas a continuacion, incluyendo las
marcas registradas, jurisdicciones y bienes y servicio para los cuales las marcas han sido
registradas. Por favor tenga en cuenta que no todas las jurisdicciones examinan
exhaustivamente las marcas registradas, por lo cual alguna informacion de marcas que se
presenta a continuacion puede existir en un registro nacional o regional que no lleve a
cabo una revision a fondo o evaluacién substantiva de los derechos de marca antes de la

experto legal sobre marcas y la propiedad intelectual para recibir orientacion.

En caso de continuar con esta registracion, usted declara que ha recibido y entendido esta
notificacién/aviso y que, en la medida de sus conocimientos, su registracion y uso del
nombre de dominio solicitado no infringe los derechos de las marcas que se enumeran a
continuacion. Las siguientes [niUmero] marcas estan listadas en el Centro de Informacién
de Marcas:

1. Marca: Jurisdiccion: Bienes: [si supera la cantidad maxima de caracteres, por favor
presione aqui] Clase Internacional de Productos y Servicios o Equivalente, si
correspondiese: Registrante de la Marca: Contacto del Registrador de la Marca;

[con enlaces a las registraciones de marcas registradas listadas en el Centro de
Informacion de Marcas]

2. Marca: Jurisdiccion: Bienes: [si supera la cantidad maxima de caracteres, por favor
presione aqui] Clase Internacional de Productos y Servicios o Equivalente, si
correspondiese: Registrante de la Marca:

Contacto del Registrador de la Marca;

*#****[con enlaces a las registraciones de marcas registradas listadas en el Centro de
Informacién de Marcas]

X. Marca: Jurisdicciéon: Bienes: [si supera la cantidad maxima de caracteres, por favor
presione aqui] Clase Internacional de Productos y Servicios o Equivalente, si
correspondiese: Registrante de la Marca: Contacto del Registrador de la Marca;
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